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OBJETIVO DE APRENDIZAJE

MEDIOS DE COMUNICACION Y OTROS
SISTEMAS SIMBOLICOS

¢ Analiza distintos tipos de anuncios.

Elabora un anuncio publicitario inspirado en los
“ismos” de su propia creacion.

Retomo critica y selectivamente la informacion que circula a
través de los medios de comunicacién masiva, para confrontarla
con la que proviene de otras fuentes.

COMPETENCIA DBA RESULTADO DEL
APRENDIZAJE ESPERADO
PRAGMATICO LECTORA: Da|DBA 1: Confronta los discursos | Esta guia tendra 4 notas; todas se
cuenta de las estrategias discursivas | provenientes de los medios de calificaran en clase.

comunicacién con los
medio para afianzar
particular.

pertinentes y adecuadas al propésito de
produccion de un texto, en un entorno
particular.

PRAGMATICO ESCRITORA:
Evalda informacién implicita o explicita
de la situacién de comunicacion.

deportivo, civico,
cientifico o publicitar
que produce, teniendo
del contexto.

DBA 2: Incorpora simbolos de orden
politico,

que interactda en el
su punto de vista

religioso,
io en los discursos
claro su uso dentro

Toda la informacion e imagenes fueron tomados de:

Peralta, L., Sanchez. M., Mora. N., Pérez. J., Jaramillo.

J., Gonzalez. P., Bernal. L., Cardona. M., y Pinzon.C.

(2013). Los Caminos del Saber Lenguaje 9°. Santillana. pp.142-144,

Criterios de evaluacion

1. Después de realizar una lectura de la guia, sacar apuntes de los elementos mas importantes y desarrollar
las actividades sugeridas en el cuaderno, y presentarlas en las clases presenciales, para que sean evaluadas.
Se tendrd en cuenta los siguientes aspectos; procedimental (30%), Cognitivo (30%), DPS (30%) y

Asistencia a las clases (10%).

Aspecto procedimental 30% Actividades
desarrolladas (talleres, guias, exposiciones, consultas,
portafolios, lecciones, tareas.

Aspecto cognitivo 30% Es la evaluacion de los
conocimientos tedricos y practicos, sustentados en
forma oral y/o escrita.

1. Anadlisis de la teoria del doble en la pelicula el
hombre de la méascara de hierro.
2. Organizador grafico sobre la publicidad.

3. Bajo las indicaciones de tu docente crea un
“ismo” propio el cual refleje; arquitectura, arte,
literatura y masica. Luego por parejas disefien un
anuncio publicitario (video, afiche, maqueta el
que mas les guste)

Sustentacion del “ismo” en clase con material

audio-visual.
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El anuncio publicitario y los “ismos”
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1. Observa ¢l siguiente anuncio publicitario.

ABRIEL VASQUE:

Tan pronto conoce a Ricardo Laverde, ¢l joven Anto
nio Yammara comprende gue en el pasado de su nuevo
smigo hay un secreto, o quizd varios

Convencido de que resolver el enigma de Laverde I
sciialard un camino en su rnuuu;uh vital, Yammara
emprende una investigacion que se remonta a los pri
meros afios setenta, cuando una generacion de jovenes
sdealistas fue lcﬂlgu del nacimiento de un negoao que
acabaria por llevar a Colombia <y al mundo entero- al
borde dcl abismo

//qu{u ‘{r [.1: Cotats .ul“.'fl s l.l hnlnll.t t'l' una amis
tad frustrada. Pero es también una doble historia de
amor en tempos poco propicios, Una radiograbia de
una generacion atrapada en ¢ miedo y una investigs
cion llena de suspenso en o pasado de un hombre v el
de un pais
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2. Contesta las siguientes preguntas sobre ¢l anterior anuncio.

u ;Qué producto o servicio esti prnmngion.mdn?

2 ;A quién crees que va dirigido ¢l mensaje?

i ;Por qué crees que incluye informacion sobre el Premio Alfaguara de no-
vela 20112

2 ;Por qué crees que incluye la pagina de Internet de la editorial Alfaguara?

# :En qué tipo de espacios crees que encontrarias este anuncio?

Material P.O.P: material que
se entrega como regalo a u ;Por qué crees que la foro del autor aparece en blanco y negro, y no a color?

los clientes dentro de un 3 :
# ;Qué orro clemento anadirias a la imagen publicitaria para que sea mas

punto de pago | >
persuasiva (colores, objetos, tipos de letra)?
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La publicidad y sus fines multimedia @ e

La publicidad es una forma de comunicacion que busca persuadir a un grupo de
personas a consumir un determinado producto o un servicio como, por cjemplo,
una marca de celular en lugar de otra. A diferencia de la propaganda, que busca
promover en las personas una seric de actitudes politicas, éticas o religiosas, la
publicidad tiene un cardcter comercial y no institucional.

Para definir una estrategia publicitaria concreta, la publicidad requiere de un es-
tudio de mercado previo mediante ¢l cual se determinan las caracteristicas del
producto o servicio que se estd publicitando, asi como el publico al cual se estd
dirigiendo.

En la mayoria de los casos y para que ¢l mensaje sea mas efectivo, la publicidad
integra el lenguaje verbal con el no verbal, de modo que pueden encontrarse
manifestaciones publicitarias que mezclan imagenes con textos, como el anuncio
publicitario de la pigina anterior; textos orales con sonidos, como las cufias radia-
les; e incluso olores con imdgenes, como los almacenes de ropa y restaurantes que
buscan identificarse con una aroma especifico.

Los medios publicitarios

Existen diversos espacios en donde se expresa la publicidad. Algunos de ellos son:

# La prensa. Para soportar los gastos de imprenta y de distribucién, o solo para
aumentar su rentabilidad, los periédicos y las revistas conceden espacios a los
anuncios publicitarios a cambio de una suma de dinero fijada por una agencia
publicitaria. Como es un medio para ser leido, la publicidad en revistas y perio-
dicos puede contener mucha mas informacién textual que otros medios.

# La television. La publicidad relevisiva es aquella que se transmite en los canales
de television, bien sea mediante patrocinios, comerciales, microespacios temdri-
cos, etc. Este tipo de publicidad busca condensar, en un breve lapso de tiempo,
la mayor informacién posible para causar sorpresa y extrafamiento en el relevi-
dente por medio del lenguaje audiovisual. Debido a la gran cantidad de personas
que ven television, este es uno de los medios mas costosos y con mayor impacto.
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La radio. Aunque ha perdido mucha fuerza con el auge de la television, la radio
es un medio sumamente importante para la publicidad debido a que la integra-
cion del texto oral con el sonido resulta sumamente persuasiva, hasta el punto
en que algunos productos y servicios llegan a ser reconocidos por una voz o una

melodia particular.

# La Internet. Con el auge de este medio, ha surgido una infinidad de espacios
publicitarios, como los buscadores, las redes sociales y los blogs. Aunque tiene
similitudes con la prensa, la Internet ofrece ventajas, como la posibilidad de
realizar anuncios animados ¢ interactivos que integran diferentes tipos de len-
guajes.

# Otros medios. Existen otros espacios y medios para el desarrollo de la publi-
cidad, como las vallas, los anuncios méviles, el transporte publico, ¢l material
PO.P y las bolsas de tiendas, mercados y almacenes de cadena. Todas estas po-
sibilidades expresivas de la publicidad tienen sus propias estrategias persuasivas
y pueden llegar a tener un alto impacto. Como no son medios tradicionales de
publicidad, suelen ser un poco mds econdmicos.

Lenguaje no verbal @!‘

Galeria de
imagenes

La campana de Inteligencio vial es
un gjemplo de propaganda

Constantemente, I3 publicidad
ENCUENtra espacios no
convencionales en donde pautar
que resultan sumamente efectivos

L SANTILLANA | ‘43




Estandar Otros sistemas simbdélicos

Las estrategias publicitarias
Con el fin de persuadir a las personas para que adquieran un producto o un servi
cio determinado, la publicidad se vale de todo tipo de estrategias:

# Evocar emociones en el consumidor. Lograr que las personas asocien un pro-
ducto con algin sentimiento positivo es una estrategia publicitaria sumamente
cfectiva. Ejemplos de esta estrategia publicitaria son los comerciales de panales,
que buscan estimular el amor de una madre hacia su bebé.

# Ser recurrente con la publicidad. Existen empresas cuya estrategia publicitaria
consiste simplemente en repetir la publicidad varias veces, de manera que el con-
sumidor comience a retener ¢l mensaje. Muchas empresas, por ejemplo, pagan
por comerciales de relevision muy cortos que son transmitidos en mas de una
ocasion durante un mismo programa.

# Exponer cifras, estadisticas y avales. Con ¢l fin de darle credibilidad cientifica
a un producto o un servicio, la publicidad suele utilizar datos estadisticos para
persuadir al consumidor. Por ejemplo, los comerciales de productos para adelga-
zar suclen presentar cifras de la cantidad de personas que bajaron de peso, de la
misma manera que en los anuncios de cremas de dientes urilizan el sello de una
asociacion de dentistas,

# Provocar expectativa. Esta estrategia consiste en crear un enigma que provoque
en ¢l consumidor rantos deseos de conocer el producto que se sienta atraido
hacia él. Por ejemplo, cuando Movistar entrd a Colombia, la agencia de publici-
dad contratada publicé el logotipo de esta empresa en diversos espacios pero sin
poner ¢l nombre de la marca, de manera que las personas sintieran curiosidad.

TIVIDADES PARA DESARROL

Figura 1. Actividad cognoscitiva tomada de https.//conceptodefinicion.de/actividad-cognoscitiva/

1. Analisis de la teoria del doble en la pelicula el hombre de la mascara de hierro.

2. Organizador grafico sobre la publicidad.

3. Bajo las indicaciones de tu docente crea un “ismo” propio el cual refleje; arquitectura, arte, literatura y
musica. Luego por parejas disefien un anuncio publicitario (video, afiche, maqueta el que mas les guste)

4. Sustentacién del “ismo” en clase con material audio-visual.
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